ot R r LT A ] R LR ST T Ll o el ¢ o F 48 e |

IL MONDO TURISTICO

AGENZIA D'INFORMAZIONI STAMPA
Via Boncompagni 61 - Tel, 461880
ROMA

Sp-d: in abb. Pesisls

Edilrice « NOTORIUS »

ANNO II - BOLLETIINO N°26 DEL 3/4/1950 s i o X 0

| B

T ; DELTE STANPA ITALIANA?

Due sono 1 rilievi che la MONIUR & in dovere di fare questa

timana. L'ung & la constatazione che alcuni autorevoli giornali

New York hanno preso a pubblicare articoli - e data 1'intonazig

di essi ® ragionevole pensare che si tratti di una"campagna'che

. . avra fine tanto presto - in netto favore della navigazione ae-
rea e a discapito della navigazione parittima. I1 secondo & deter-

- minato dalla indifferenza,senza dubbio singolare,della stampa ita-

" liana e soprattutto dei giprnali di proprietd degli armatori ita-
liani -il1 "Corriere Mercantile" di cui & proprietario il genovese
Fassio,"Napoli Notte","La Patria"; "Roma" dei quali & proprietario
il napoletano Lauro - che,pure,dovrebbero essere particolarmente
interessati a reagire a questa "campagna" che,a lungo andare,potreb
be sensibilmente nuocere alla navigazione marittima italiana, so-
prattutto a quella "libera" in quanto quella"sovvenzionata" non ha
motivo di preoccupazione dato che gode di parecchi wiliardi di 1i-
re di contributo statale ogni anno.

Alle affermazioni dei giornali americani -che,cioe,il viagglo
in aereo & meno costoso e pil s ati ] i :

"~ MNONTUR ritisne op _

affari,dovendo sempre gua PO
reo,tutto 1l'opposto si verifica con i
glo per mare costituisce un lietissimo ripo te} . ‘
vole novitd per cui in sostanza le traversate atlantiche fatte a = = 1
bordo di navi sono un vero e proprio divertimento. A oy, A T L S S

" D'altra parte,tutti noi ben conosciamo la mentalita facilmen-
te suggestionabile degli americani. A 1ungp{andare,la "campagna"di AP
stampa americana produrrd i suoi frutti anche perche accompagnata
da una intelligentissima pubblicitd che syolgono leccompagnie di
navigazione zerea,sl che si avra una sensibile riduzione nei pas-
seggeri del transatlantici,quelli italiani soprattutto. Vi & da
chiedersi,quindi,legittimamente come mal 1 circoli turistiei ita=
1iani non si siano preoccupati di cid dato che il transatlantico 1
costituisce - come © ben noto da epoca remota - un efficace meszo .
di propaganda turistica,quale non ¢ e non potrad mai essere 1'aero- |
plano. Si consideri,infatti,che gli aeroplani a reazione che ver-
ranno posti in linea nel I957 traverseranno 1'Atlantico in paco pild
di sei ore e saranno aeroplani appartenenti alle linee aumericane, 1
vale a dire - per tradurre sempre ogni considerazione in cifre - ;
saranno dollari che rimarranno negli Stati Uniti mentre i dollari
che vengono spesi per 1l passaggio.a bordo di una nave italiana T
sono dollari che entrano in Italia, an :

Probabilmente.anche cid avviene perchd nel nostro Faese il ‘I\-

turismo non ® stato inteso ancora come una "industria“bensi piut-
tosto come un affare statale o per lo meno parastatale: il che &
deleterio ai fini della nostra economia nazionale. Si tenga conto
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Te notizie pocSsono essere riporuate |
solo citando la fonte. ,
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